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Uzimljuéi u obzir promjene u digitalnoj komunikaciji, ali i medijskom izvje$¢ivaniju, te
¢injenicu da kultura nikada nije zauzimala znacajnu poziciju u medijskom prostoru,
postavlja se pitanje kako u takvim okolnostima medijski djelatnici izvie$éuju o kulturnoj
bastini, tradicijskoj kulturi i folkloru, koji su i prije tesko dolazili do medijskoga prostora.
Ovaj rad analizira medijske objave tijekom 2022. godine s ciliem razjasnjavanja kako
tradicionalni mediji izvies¢uju o navedenim temama. Metodom analize sadrzaja
obuhvacen je uzorak od 8331 medijske objave u 238 tradicionalnih medija, sukladno
unaprijed definiranoj evaluacijskoj matrici. Rezultati su pokazali da su mediji
zainteresirani za bastinske teme, medutim, prostor koji one dobivaju je ogranic¢en, iako
je izviesc¢ivanje uglavnom pozitivno. Rad omoguduje jasnije razumijevanje medijskoga
tretmana odabranih tema te otvara prostor za istrazivanje moguénosti stvaranja vece
medijske vidljivosti kulturne bastine, tradicijske kulture i folklora.

Kljuéne rijeci: kulturna bastina, tradicijska kultura, tradicionalni mediji, kultura i mediji,
odnosi s medijima

uvoD

Zna&ajan protok i koli¢ina novih informacija uvelike su nametnule drustvene mreze
koje kontinuirano unose promijene u nacine suvremenoga komuniciranja. Medutim,
Ltradicionalni mediji, u Sto spadaju tisak, radio i televizija, dakle svi oni koji su prethodili
internetu i promjenama koje su se dogodile s time* (Zgrablji¢ Rotar 2020:36) i dalje postoje

i djeluju u javnoj komunikaciji te oblikuju informacije i sadrzaje, nastoje¢i se uskladiti
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s novim promjenama. Medutim, kada se govori o medijskom izvjeSéivanju o kulturi,
razvidno je kako je prostor namijenjen takvim temama skucen, ne pronalazi svoje mjesto
na naslovnicama i medu prvim vijestima, a ¢esto su za te priloge ostavljene posljednje
stranice ili zadnji dio informativnih emisija (Obradovi¢ i Medo Bogdanovi¢ 2010).

Za jasnije razumijevanje klju¢nih pojmova koji su zastupljeni u ovome radu na
samome je pocetku stoga nuzno definirati kulturnu bastinu, tradicijsku kulturu i folklor.
Pocevsi od kulture kao Sirega pojma, Skledar (2002:15) definira kulturu kao ,univerzalan
ljudski fenomen, antropolo$ku datost i bitnu generi¢ku znacajku ovieka kao drustvenog
i individualnoga, duhovnoga i stvaraladkog bi¢a“, dok Capo Zmegad (1998:18) navodi
kako kultura ukljucuje sustave misljenja po kojima ljudi Zive, sustave konkretnih ponasanja
te, kona¢no, proizvode ljudske djelatnosti, naglasujuci kako je to Sira, etnoloSka definicija
kulture, koja obuhvaca cjelokupnost Zivota ljudi, a ne samo umijetni¢ko djelovanje.

lako kulturna bastina, tradicijska kultura i folklor pojmovno i terminoloski mozda
djeluju isto ili sli¢no, postoje odredene distinktivne odrednice, tumaci Dabo (2023).
Primjerice, kada se govori o bastini, ve¢ina se autora u svojim radovima referira na
UNESCO-ovu definiciju bastine, pa tako Cifri¢ (2004:11) bastinu definira kao sva
prirodna i stvorena kulturna materijalna i duhovna dobra na odredenom prostoru koja
neka zajednica nasljeduje i kojima raspolaze. Uz to, naglasava kako je bastina kolektivno
dobro (sada$njosti, buduénosti i proslosti) koje pripada ljudima, koliko i oni njoj.

,Kulturna bastina, koja je nasljede proS$losti, ima brojne definicije”, navodi Miskovi¢
(2013:78), medutim, gotovo sve ukljuéuju materijalna (gradevine, spomenike, artefakte...)
i nematerijalna (tradicije, obicaji, ideje, jezici, vjerovanja...) dobra. Uz to, Benhamou
(2003:256-257) smatra da pri definiranju kulturne bastine valja uzeti u obzir socijalni
konstruktivizam kojim se postavljaju granice, povijesne i estetske, a koje smijestaju
kulturnu bastinu u Siri povijesni kontekst.! lako su te ,granice nestabilne i zamagljene,
one su polaziste za Citav niz odluka koje razgrani€uju bastinu koja se prenosi buducéim
generacijama od one koja se neée sacuvati®, zakljucuje Miskovi¢ (2013:78). Uz to,
Klamer i Throsby (2000:131) navode da kulturna bastina ima odredena obiljeZja koja
predstavljaju vrijednosti unutar kulturnoga sustava, a to su: estetska vrijednost, socijalna
vrijednost, povijesna vrijednost, simboli¢na vrijednost i autenti¢nost.?

Tradicijsku kulturu objasnila je Culinovié-Konstantinovi¢ (2004:141) navodedi
kako se pod tim pojmom podrazumijevaju kompleksni procesi u kulturi sela, podlozni
civilizacijskim utjecajima, Ciji nosioci, prvenstveno seljaci, odrzavaju dio starih obicajnih
ponasanja. Vezano uz tradicijsku kulturu, javlja se folklor kao pojam. Izmedu ostalih,

" Preveo autor.
2 Preveo autor.
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Rihtman-Augustin (1978:21) nudi objasnjenje folklora tumacedi kako su teorijski folklor
i folklorizam suprotne pojave i tvore opoziciju. Folklor moze biti definiran kao narodna
umjetnost, umjetni¢ko stvaraladtvo koje proizvodi narod, u ¢istom, izvornom obliku. Kao
suprotnost tomu, folklorizam se definira kao degradacija izvorne narodne umjetnosti,
kao kvarenje te umjetnosti primjesama ,izvana“ koje narusavaju autenti¢ni stil pojedine
narodne umjetnosti. Uz to, Capo Zmegaé (1998:15) tumadi folklor kao uzi dio kulture,
odnosno kao duhovnu kulturu, a u nju pripadaju obic¢aji, vierovanja, narodna knjizevnost,
glazba, ples i likovni izraz, a kojeg Senjkovi¢ (1998:220) tumacdi kao dio neodvojive
sastavnice selja¢koga Zivota, odnosno seoskoga kuc¢anstva.
Cilj je ovoga rada utvrditi na koji nacin i koliko Cesto tradicionalni mediji izvje$c¢uju
o temama vezanim upravo uz navedene pojmove — kulturnu bastinu, tradicijsku kulturu i
folklor. Ako se polazi od opce teze kako spomenute teme zauzimaju vrlo malo mjesta u
televizijskom, tiskanom i radijskom eteru te se o njima piSe gotovo iskljucivo informativno,
namjera je provijeriti je lito to¢no, te istrazivackim rezultatima kreirati prostor za promisljanje
o0 moguéim promjenama takvoga medijskog pristupa kulturnoj bastini, tradicijskoj kulturi i
folkloru. S tim u vezi, formulirana su sljedeca istrazivacka pitanja:
* |IP1: Kako tradicionalni mediji izvie§éuju o kulturnoj bastini, tradicijskoj
kulturi i folkloru?
* |P2: Koja vrsta medija vise izvje$¢uje o kulturnoj bastini, tradicijskoj
kulturi i folkloru?
* |P3: Zauzima li kulturna bastina, tradicijska kultura i folklor udarne termine
na televiziji i radiju, odnosno naslovnice u tiskanim medijima?
Naslanjaju¢i se na istrazivacka pitanja, postavljene su sljedece hipoteze:
* H1: IzvjeSéivanje o kulturnoj bastini, tradicijskoj kulturi i folkloru uglavnom
je informativnoga karaktera.
e H2: Tiskani mediji ucestalije izvjeS¢uju o kulturnoj bastini, tradicijskoj
kulturi i folkloru u odnosu na televiziju i radio.
* H3: Kulturna bastina, tradicijska kultura i folklor uglavnom ne dobivaju
mjesta na naslovnicama tiskanih medija niti se izdvajaju u najavama

televizijskih i radijskih emisija.

Za bolje razumijevanje rezultata istrazivanja prikazanih u drugom dijelu, u radu se
prikazuje i teorijska kontekstualizacija teme. U poglavlju ,0dnosi s medijima u kulturi*
donosi se krace pojasnjenje ove vazne tehnike odnosa s javnoscu, s naglaskom na
osobitosti primjene ove tehnike u sektoru kulture. Poglavlje ,Medijske (ne)prilike za
(tradicijsku) kulturu?“ problematizira pitanje medijske vidljivosti tradicijske kulture, a

poglavlje ,Tradicijska kultura i tradicionalni mediji* pokuSava staviti u odnos televiziju,
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radio i tisak kao tradicionalne medije s tradicijskom kulturom, odnosno rastumaditi
specificnu poziciju te vrste kulture u masovnim medijima. U metodoloskom poglavlju
objasnjava se istrazivacki koncept i oruda. U poglavlju ,Rezultati medijske analize
sadrzaja“ predstavljaju se sami rezultati. Rad zavr§ava ,Zaklju¢kom* koji sumira temu te
povezuje hipoteze s rezultatima istrazivanja.

ODNOSI S MEDIIMA U KULTURI

U ovom poglavlju namjera je razjasniti odnose s medijima kao specifi¢nu
i vaznu tehniku odnosa s javnos¢u u kulturi. Za pocetak, vazno je definirati odnose s
javnoscéu, kojima su se bavili mnogobrojni autori, a koji navode kako ova mlada profesija
podrazumijeva strukturiranu i strateSku komunikaciju neke organizacije s njezinim ciljanim
javnostima (Tench i Yeomans 2009; Jugo 2012; Tomi¢ 2016). Konkretno, namjera je
odnosa s javno$c¢u posredovati izmedu institucije i drustvenoga okruzenja (Skoko 2006;
Tkalac VerCi¢ 2015) te uspostaviti i odrzavati uzajamnu komunikaciju, razumijevanje i
prihvacanje izmedu organizacije i javnosti (Broom 2010). Nadalje, jedna od najvaznijih
tehnika u odnosima s javnos$c¢u upravo su odnosi s medijima, koji su usmjereni na
posredovanu komunikaciju s javnosti putem masovnih medija (Kunczik i Zipfel 2006),
a u praktiénom smislu na uspostavljanje i odrZzavanje dobrih odnosa s novinarima i
urednicima, praéenjem i analizom medijskoga sadrzaja te kreiranjem prepoznatljivoga
imidza (Duraj 2017).

Kada se govori u kontekstu sektora kulture, razli¢ita istrazivanja pokazuju da se
medijska izvijes$¢ivanja o kulturi dominantno odnose na puko informiranje ili prenoSenje
lifestyle informacija, da se pod utjecajem komercijalizacije gubi fokus s umijetni¢koga
sadrzaja te da je novinarstvo u kulturi u opadanju (Heilbrun 1997; Janssen 1999;
Kristensen i From 2011; Verboord i Janssen 2015; Hovden i Knapskog 2015; Kersten i
Janssen 2017). S time se slazu i Obradovi¢ i Medo Bogdanovi¢ (2010) koji navode kako
kulturi sve viSe medija pristupa prema nacelima infozabave (infotainmenta), u kojoj se
informativni sadrzaji prikazuju na zabavan nacin, ali infozabava (infotainment) na hrvatski
nacin jest mjesavina nepotpunih i pogresnih podataka s tracevima i glasinama. Medutim,
za uspjeSan odnos s publikom, u odnosima s javno$¢u u kulturi ipak je najvazniji kvalitetan
odnos s medijima, naglasavaju. Naime, vecina ljudi samo preko medija doznaje o
mnogim dogadanjima, stoga novinarstvo treba stru¢njake za odnose s medijima koji
Ce ih opskrbljivati pouzdanim informacijama, po moguc¢nosti ve¢ uobli¢enim u medijske
priloge. Naime, pod pritiskom vlasnika kojima je prvenstveni cilj ostvariti dobit, imaju sve
manje vremena za istrazivanje. Mediji smanjuju broj novinara na najmanju mjeru, pa im
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dobro dodu gotovi prilozi koje pripremaju struénjaci za odnose s medijima. ,Kulturne
rubrike toliko su reducirane da glazbena ili kazali$na kritika viSe ne postoje, a javnosti
se namecu stajaliSta da je kultura, kad se ozbiljno prikazuje, dosadna i nepotrebna.
Gledano iz ove pozicije, strucnjaci za odnose s medijima u kulturnim ustanovama
itekako moraju imati znanja te vje$to i u pravom trenutku prenijeti vijesti urednicima i
novinarima. Dnevno se u Hrvatskoj odrzava oko stotinu kulturnih dogadanja, a samo njih
nekoliko dobiva prostor u dnevnom nacionalnom tisku. Koje ¢e kulturno dogadanje dobiti
pozitivnu medijsku pozornost ne ovisi toliko o kvaliteti dogadaja, izvrsnosti umjetnika ili
pomno odabranom programu, nego upravo o tome kako ¢e i kada stru¢njak za odnose s
medijima poslati priop¢enje, organizirati konferenciju za medije ili iskoristiti neki drugi alat
odnosa s javnoséu, kao i o sklonosti urednika za procjenu vaznosti tih zbivanja za Siru
javnost (rjede) ili za njihove prodajne rezultate (¢e$¢e)” (Obradovi¢ i Medo Bogdanovié
2010).

Nadalje, Tomasi¢ (2008:166) tumaci kako je ,uloga masovnih medija razli¢ita, kao
Sto su i mediji razli¢iti — tiskani i elektronicki, privatni i javni, centralizirani i decentralizirani,
novi mediji. U razvoju i oblikovanju nase kulture ta uloga ¢esto nedovoljno istaknuta, iako
su mediji vazno sredstvo oblikovanja osobnog i drustvenog kulturnog identiteta“.

Kulturpunkt je tijekom 2020. godine, u suradnji s Dinom Vozab i Davorkom Vidovic,
proveo istrazivanje navika praéenja kulture u medijima kojim su istovremeno dotaknuta
pitanjaopéegainteresa Siroke populacije za kulturu i kulturne sadrzaje, pra¢enje neprofitnih
medija i medija specijaliziranih za kulturu, a poseban fokus stavljen je na pitanje medijskih
navika mlade publike (Domladovac 2020). Istrazivanje je pokazalo kako mlada publika
(od 18 do 29 godina) izrazava podjednak interes za kulturu kao i starije dobne skupine (30
godina i starije), no starija publika pokazuje nesto vedi interes za nezavisnu kulturu. Obje
skupine kulturu najcesce prate na internetskim medijima te putem Facebooka, no starija
publika u ve¢em postotku Cita i tiskane medije i okruznice s novostima (newslettere), a
mlada publika Instagram. Internetski portali, Facebook, Instagram i YouTube najvazniji su
izvori kulturnih sadrzaja za mladu publiku, koja u prosjeku slabo prati neprofitne medije,
a isti generacijski jaz vidljiv je i u usporedbi prac¢enja neprofitnih kulturnih medija, koje
CeSce prati starija publika. Koliko god bile kritizirane zbog neobjektivnosti i algoritama
koji nas zadrzavaju u istoj sferi sadrzaja bez obzira na Siroku ponudu, drustvene mreze i
dalje ostaju najpopularnije medijske platforme koje uvelike utje¢u na sadrzaj i oblikovanje
vijesti (Vozab i Vidovi¢ 2020).
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MEDIJSKE (NE)PRILIKE ZA (TRADICIJSKU) KULTURU?

Vazno pitanje u odnosima s medijima u kulturi usmijereno je na razumijevanje
smanjene medijske pozornosti koju kultura dobiva u odnosu na druge teme, a ovo
poglavlje nastoji rezimirati glavne razloge toga fenomena te razmotriti prilike koje ubrzan
razvoj tehnologije donosi za predstavljanje (tradicijske) kulture. Kada se govori o kulturi u
hrvatskim medijima, Gazivoda (2019) je u Vjesniku, izvie§¢ujuéi s Okrugloga stola Kultura
u medijima, navela kako je svoje videnje polozaja kulture u medijima iznijela urednica
Trec¢ega programa (HTV3) Vlatka Kolarovi¢. Urednica je rekla da se situacija u medijskom
okoliSu vrlo brzo mijenja, a istrazivanje je pokazalo da manje od jedan posto mladih
od 25 godina u Hrvatskoj gleda televiziju. Smatra da se kultura lakSe probija u medije,
ali ne na platformama na kojima ih o&ekujemo. Primjerice, emisije Tre¢ega programa
zapravo su gledanije na digitalnoj platformi HRTi, $to pokazuje da postoji potreba za
takvim sadrzajem: ,Zrinka Turalija Kurtak, urednica redakcije Kultura (HRT) osvrnula
se na proteklih 25 godina rada te je naglasila da Vijesti iz kulture pokuSavaju uci i u
najzabitije dijelove Hrvatske, u kojima je kultura manje dostupna, ali je iznijela i izazove
te Zelju da kultura bude ravnopravna sa sportom i vremenskom prognozom te dobije
svoje stalne minute u informativnom programu. Kultura s nogu urednika DraZzena llinCi¢a
(HTV1) prva je emisija javne televizije o kulturi koja je uspjela uéi u program i emitira
se u vrijeme najvece gledanosti, poslije sredisnjega Dnevnika. Urednica kulturne rubrike
Jutarnjega lista istaknula je da se taj dnevnik financira iz vlastitih prihoda, a kriteriji za
kulturu vrijede kao i za ostale sadrzaje. Iskazala je zadovoljstvo $to su sadrzaji viSe puta
doprli i do naslovnice, no ujedno je ukazala na nedostatak mladih narastaja novinara
specijaliziranih za kulturu. Urednica Kim Cuculi¢ iz rije¢koga Novoga lista takoder je
apostrofirala problem kriterija pri obradi sadrzaja, ali i gubitak specijaliziranih kritiGara.
Igor Kanizaj s Fakulteta politickin znanosti u Zagrebu naglasio je kako ne postoji nijedno
reprezentativno istrazivanje koje bi u duljem razdoblju pratilo kakvo je izvje$civanje u
kulturi i koja su njegova obiljeZja, §to otezava razvijanje medijskih politika. Da je polozaj
kulture u medijima vazna tema, koja rijetko dolazi na dnevni red rasprava o medijima,
smatra glavni urednik Vijenca Goran Gali¢, koji je ukazao na problem kvalitete sadrzaja
u kulturi, koji se svodi na informaciju, najavu, objavu sluzbe za odnose s javnoScu ili
fotografiju. Smatra kako ne postoji dubinska analiza, a sve je manje prave umijetnicke i
knjizevne kritike, bez koje nema ni razvoja kulture i umjetnosti® (Gazivoda 2019).

Uzimljuci u obzir Siri povijesni kontekst, Tapper (2022) tumaci kako su, nakon
procvata formatiranoga televizijskoga programa, reality forme u kontinuiranom porastu, a
s povecanjem bljestavih televizijskih emisija dolazi i do smanjenja medijske prezentacije
umjetnickih forma. Stoga je prikazivanje umjetnosti u padu, a istraZivanja pokazuju da se
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udio glumaca, glazbenika i pisaca od 1970-ih godina smanijio za polovicu (Tapper 2022).
Godine 1960. kultura je jo$ dominirala medijskim prostorom, a do 1970. umjetni¢ke teme
zamjenjuje pop-kultura; do 2010. godine samo je jedna trec¢ina svih medijskih ¢lanaka
pokrivala umjetnost (Heikkila i sur. 2020). S obzirom na to da se suvremeni medijski
trendovi usmijeravaju prema pop-kulturi, neizbjezno je da klasi¢na kultura biljezi pad
medijskoga interesa (Jang 2023). U svijetu brze mode i pop-kulture vazno je ocuvati
klasi¢éne umijetnicke oblike poput glazbe ili kazalista. Odrzavaju¢i umjetnost vidljivom
temom, novinarstvo u kulturi ¢ini nekoliko vaznih stvari. S jedne strane, djeluje kao most
izmedu umijetnika i njihove publike, s druge strane, baca novo svjetlo na razli¢ite kulture
i tradicije diljem svijeta, promicuci postovanije razli¢itih kulturnih identiteta. Pokrivajuéi
umijetnost u tradicionalnim medijima, novinari u kulturi mogu pridonijeti drustvu u kojem
umjetnost zadrzava svoj utjecaj na drustvo i kontinuirano doprinosi razvoju ljudske svijesti
i kreativnosti, zaklju€uje Jang (2023).

lako ,Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine* (NN
13/2021) navodi kako su prioriteti provedbe javne politike, a kojima ¢e se pridonijeti
razvoju kulture i medija, jaCanje i promicanje hrvatske kulture, umjetni¢koga stvaralastva
i participacije u kulturi — ipak se teme vezane uz kulturu, kao §to su zastita, oCuvanje,
prezentacija i ekonomsko vrednovanje kulturne, povijesne i prirodne bastine, ulaganje
u kulturne i kreativne industrije te razvoj medija i medijske pismenosti, u tradicionalnim
medijima rjede obraduiju.

Medu ostalima, taj fenomen kritizira Tomasié (2008:169) koja navodi kako ,novinari
o kulturi mogu i trebaju izvjeStavati, kulturu se moze kritizirati, kulturni projekti mogu se
poticati, a kulturne vrednote mogu se i moraju predociti svijetu, a na taj se nadin ¢uva
identitet naroda“. Uz to, nadodaje kako su mjera dobroga praéenja i vrednovanja kulturnih
dogadaja upravo specijalizirane kulturne emisije triju programa Hrvatskoga radija,
posebice Tre¢ega programa, koji se naziva temeljnom institucijom u dobrom znacenju te
rijeCi (Tomasi¢ 2008). No, autorica naglasava da takva situacija nije sluc¢aj i s privatnim
medijima — tiskanim i elektroni¢kim. Sli¢noga je stava i Ozegovi¢ (2014) koja tumadi da
su ,u proteklih 20-ak godina kulturni sadrzaji istisnuti sa stranica medija, a podrucje
kulture, do devedesetih godina odredeno analitickim i kritickim tekstovima, zamijenjeno
je svijetom estrade, spektakla i skandala, te prilozima u kojima se ditatelji pokuSavaju
privuéi bizarnim, lascivnim, ponekad i pornografskim sadrzajima. Pod utjecajem trziSne
logike stvoren je novi model estradiziranoga predstavljanja kulturne proizvodnje, ali
i svih ostalih podrucja zivota. Na tu medijsku preobrazbu utjecalo je nekoliko faktora,
objasnjava Ozegovi¢ (2014), od rata i osamostaljenja Hrvatske, pa do nove vlasnicke
strukture u medijima i ulaska stranoga kapitala na hrvatsko trziste. Klju¢no je bilo stvaranje
trziSta i uspostavljanje diktature profita jer je informaciju pretvorila u ,robu” i dovela do
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maksimalne komercijalizacije svih medijskih sadrzaja” (Ozegovi¢ 2014).

Nadalje, Tench i Yeomans (2009) problematiziraju kako je vecini organizacija u
kulturi cilj prodati ulaznicu za svoja dogadanja te se stoga odnosi s medijima fokusiraju
samo na najave dogadanja. Autori smatraju da je vazno u odnosima s javno$céu u kulturi
kontinuirano kreirati svjeze sadrzaje, ispripovijedane iz novinarskoga ugla, a kako bi se
zadrzala medijska vidljivost umjetnika i njihovih organizacija, a time se (u strateSkom
smislu) organizacije u kulturi uglavhom ne bave (Tench i Yeomans 2009:672). Osim
kreiranja sadrzaja, u procesu odnosa s medijima, pa tako i onima u kulturi, fokus je
na segmentaciji javnosti. Objasnjavajuéi sektor kulture, MiSkovi¢ (2013:58) tumaci
fenomen odnosa kulture i medija pa navodi da je ,medijski tretman kulture uklopljen
u organizacijsku strukturu medija te je kultura svedena na informaciju, a novinska
informacija pociva na kanonu — tko, $to, gdje i kada — $to se preslikava na izvijestavanje
o kulturi“. Autor dalje objasnjava da, usprkos tomu $to vecina ljudi iz sektora kulture za
ovaj tretman kulture okrivljuje urednike, ¢ini se da je ta kritika prije usmjerena prema
samoj strukturi medija koja pociva na ,dogadajnosti“ u istovremenosti. Ta vremenska
dimenzija, navodi autor, utje€e na formiranje ocekivanja, i od medija i od publike. Ako
izostaje medijsko oekivanje, onda izostaje i umjetnicka kritika i uopce razvijen pristup
umjetni¢kom djelu, zakljucuje Miskovi¢ (2013:58).

,Popularna kultura postala je temelj suvremene kulture, njezini izri¢aji postali su
dominantni u odnosu na oblike visoke kulture. Medijsko se drustvo svakodnevno koristi
mnos$tvom popularnih izricaja, od popularnoga jezika, filmova, tehnologije, hrane, mode,
komedija situacije, do sportskih prijenosa, istodobno stvarajuéi nove popularne oblike
prema vlastitim potrebama i interesima“, naglasuju Labas i Mihovilovi¢ (2011:95-96). To
se posebno odnosi na mladu publiku, s obzirom na to da su istraZzivanja pokazala da ih
u digitalnim medijima najviSe zanimaju teme vezane za masovnu kulturu (estrada, film,
glazba). Kako je televizija i dalje popularan medij, ustanovljeno je da ova populacija
najredovitije prati filmski i serijski program, kvizove, dok je najmanje zanimaju kulturno-
umijetni¢ke i informativno-politicke emisije (lliSin 2003:23).

Nastavno na izneseno, otvara se pitanje kako kulturi osigurati bolju pozicioniranost
u medijima. Odnosi s medijima u kulturi podrazumijevaju inicijativu i kontinuirano kreiranje
sadrzaja, Sto uvelike moze biti izazovno kulturno-umijetni¢kim drustvima, ustanovama
koje se bave tradicijskom kulturom i sli¢nim organizacijama koje nemaju vremenske ni
ljudske, profesionalne resurse za takve aktivnosti. Ulogu i vaznost proaktivnosti naglasava
Skoko (2006:185) koji tumaci kako ,reakcijski rad ukljuCuje planiranje scenarija za koje
bolje da se nisu dogodili“. Uz to, Skoko (2006) naglasava kako gotovo sve neprofitne
organizacije (a vecina takvih djeluje u podru¢ju tradicijske kulture, op.a.) ovise o javnoj
potpori i ¢esto su izlozene utjecajima i meduodnosima razli¢itin drustvenih, politickih i
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ekonomskih trendova i struja, a koje zahtijevaju paZljivo upravljanje komuniciranjem i
odnosima s javnoscu. Uz to, autor naglasava kako se, za razliku od odnosa s javno$éu
u drugim sektorima, u neprofitnom sektoru moraju zadovoljiti neka posebna nacela.
Tako je, primjerice, povod za stvaranje publiciteta uvijek vazniji od prezentacije same
organizacije. Prvi je cilj publiciteta prodati ideju, a drugi prodati nacin njezine provedbe.
Uz to, ,promotivni materijali moraju apelirati podjednako na osjec¢aje i inteligenciju,
a promocija mora imati kontinuitet te svi elementi kampanje moraju biti povezani
zajedni¢kom mislju vodiljom" (Skoko 2006:182-183).

TRADICIJSKA KULTURA | TRADICIONALNI MEDWI

Kakav je odnos tradicijske kulture i tradicionalnih medija (Cija je definicija
predstavljena u uvodu ovoga rada), pitanje je na koje poku$ava odgovoriti ovo poglavlje.
Naime, nove tehnologije zahvatile su sva podrucja, pa tako i kulturu, tvrdi Zahreddine
(2023:1). Brz razvoj digitalne tehnologije imao je velik utjecaj na sve vrste umjetni¢koga
izraza, patakoinatradicijsku. Zbog lako¢e konzumiranja, objavljivanja i dijeljenja sadrzaja,
umijetnici su se nasli prisiljeni pratiti brz razvoj i i¢i u korak sa zahtjevima vremena. Ipak,
vrijednost folklorne izvedbe tesko se moze digitalno nadomjestiti ili povuéi u internetski
svijet, zakljuCuje Zahreddine (2023:1).

Glavne prijetnje i moguénosti za tradicijsku kulturu u danasnjem medijskom
okruzenju nastojao je sistematizirati Alam (2024:2839), koji objasnjava kako se prijetnje
tradicijskoj kulturi u suvremenom okruzenju svode na dvije temeljne odrednice. Prva je
globalizacija, &iji homogenizirajuéi ucinci predstavljaju prijetnju kulturnoj nematerijalnoj
bastini diljlem svijeta, buduéi da vanjski, globalizacijski utjecaji mogu krivo prezentirati ili
zamijeniti narodne obiCaje (Appadurai 1996). Druga je prijetnja tehnoloski napredak, jer
rapidni razvoj drustvenih mreza i digitalnih medija omoguduje brz i jednostavan pristup
razli¢itim sadrzajima, a Sto posliediéno moze dovesti do smanjenoga predstavljanja
kulturne bastine (Herskovits 1941).

S druge strane, upravo s komunikacijskim platformama i drustvenim mrezama
otvaraju se i nove mogucénosti. Naime, narodni obiCaji pronasli su nove nacine
predstavljanja, a njegovatelji bastine sada mogu lak3e i jednostavnije dijeliti i prezentirati
svoju tradicijsku kulturu s globalnom publikom, ujedno poti¢uci i zagovarajuci ocuvanje
kulturne bastine (Leavy 2020). Druga je prilika digitalno pripovijedanje (stroytelling).
KoriStenje digitalnih oruda u pripovijedanju i dokumentiranju omogucuje ocuvanje
tradicijske kulture na inovativne nacine, osiguravajuéi njezinu dostupnost buduc¢im
generacijama (Turner 1988).
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Nadalje, masovni mediji danas imaju manji utjecaj na promjenu vrijednosti ili
ponasanja kod publike, tvrdi Chapke (2002). Bez obzira na to, medijski utjecaj ipak je i
dalje prisutan zbog visoke cijene oglasnoga prostora, brzih novosti i kreiranja sadrzaja.
Medutim, mediji su ¢esto ograniCeni politickom pristrano$éu, izviestajnim stilom i urbanim
narativom. Tradicijska kultura, kao orude za kreiranje sadrzaja, ima nekoliko prednosti u
odnosu na masovne medije poput novina, radija i televizije, zakljuCuje Chapke (2002)
kada govori o usporedbi konzumacije medijskih sadrzaja i tradicijske kulture. Tradicijska
kultura sastavni je dio identiteta i tradicije drustva, i kao takva moze imati veliku privlacnost
jer nijedan komunikacijski proces ne postoji u potpunosti u kulturnom vakuumu.
Vjerodostojnost tradicijske kulture vecéa je kod publike jer se kroz glazbu, melodiju, ples,
obi¢aje, fantaziju, humor i zanimljive interpretacije stvaraju emocionalni, intelektualni i
podsvjesni doZivljaji i evociraju uspomene. Takvi fenomeni u potpunosti uklju¢uju publiku
i komuniciraju na mjestu gdje je identifikacija publike na najvioj razini. Nadalje, manjak
medijske vidljivosti tradicijske kulture, Jang (2023) vidi u povec¢anju potros$nje pop-kulture
i koristenju drustvenih medija te smatra kako razliCite vrste umijetnosti nisu dovoljno
pokrivene u modernom novinarstvu te se prikazuju na vrlo linearan nacin.

Autori lyyanar i Chelladurai (2020:748) polaze od teze da suvremeni svijet
funkcionira oko osovine razlicitih tiskanih, elektronickih i elektronskih medija. Medutim,
uzme li se u obzir da 70% svjetskoga stanovnistva Zivi u ruralnim podrucjima, ono nije
nuzno informirano o razli¢itim dogadajima koji su se dogodili u globaliziranoj zajednici.
Tradicijska kultura, koja je slabo zastupljena u masovnim medijima, pomaze u prenosenju
kulturnoga nasljeda s jedne generacije na drugu, upravo kao svojevrsni interaktivni medij
u kontaktu s publikom.

Tradicijskom kulturom, osim kulturno-umijetnic¢kih drustva i raznih udruga, medu
ostalima, bave se ustanove u kulturi, koje, osnovane od drzave, gradova ili zupanije,
imaju dodatne izazove u upravljanju odnosima s medijima. To naglasava i Theaker (2007)
objasnjavajuci kako je rad u javnom sektoru izazovno podrucje odnosa s javnoSc¢u jer,
uz uobicajena zakonska, eti¢ka i tehniCka pitanja, odnosi s javnos¢u u javnom sektoru
bave se i Sirim rasponom interesnih skupina od odnosa s javno$cu u privatnom sektoru.
Poput lokalnih vije¢a i odbora, poreznih obveznika, mati¢nih ministarstava i ostalih tijela,
a uz njihovu javnu ulogu, njihovo djelovanje kompliciraju i pitanja financiranja i nacionalne
vladine politike nad kojima imaju ograni¢enu kontrolu, zakljucuje Theaker (2007).

Kako globalizacija i tehnoloski napredak intenzivno mijenjaju komunikacijske
trendove, tradicijska kultura suoCava se s mnogim izazovima, ali i prilikama. lako kulturna
bastina u Sirem smislu predstavlja oCuvanje kulturnih narativa i identiteta zajednice, u
danasnjim vremenima brze izmjene informacija suo¢ava se s izazovima modernoga doba,
medutim prilagodljivost i integracija tradicijske kulture s digitalnim platformama moze pruziti
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mogucénost svojevrsne revitalizacije (Alam 2024; Economou 2015; Arsenijevi¢ i Arsenijevi¢
2022). S time se slazu Jin i Liu (2022), koji objasnjavaju da se s pojavom informacijskoga
drustva i digitalnoga doba, predstavljanje kulturne bastine postupno udaljava od osobne
prezentacije licem u lice prema digitalnoj komunikaciji koja nadilazi granice prostora
i vremena. Autori naglaSavaju da se vizualno iskustvo publike takoder pomaknulo s
uobicajenoga stvaranja i primanja vizualnih slika prema masti i uranjanju u nove svjetove
preko razvoja umijetne inteligencije. Sli¢no argumentiraju Liang, Lu i Martin (2021) koji
objasnjavaju da se tijekom posljednjih dvadeset godina, s razvojem informacijskih i
komunikacijskih tehnologija, pojavio interes za ukljudivanje digitalne zajednice u proces
upravljanja kulturnom bastinom. Zbog sve vecée potrebe za ukljuivanjem Sire zajednice,
drustvene mreze i digitalne platforme smatraju se jednim od najvaznijih oruda za aktivaciju

javnosti u o¢uvaniju kulturne bastine u kontekstu brze urbanizacije.

METODOLOGIJA

Kako bi se dobili odgovori na postavljena istrazivacka pitanja te kako bi se provijerile
zadane hipoteze navedene u uvodnom poglavlju, odabrana metoda empirijskoga
istrazivanja je analiza medijskoga sadrzaja koja je objedinila i kvantitativne i kvalitativne
parametre. Osim koli¢ine objava, vrednovan je komunikacijski kontekst (pozitivan,
negativan), te dobiveni prostor odabranih tema u medijima (glavna ili sporedna tema).
Analizom se obuhvatilo cjelokupno novinsko izvje$€ivanje u 2022. godini u radijskim,
televizijskim i tiskanim medijima, a uzorak je obuhvacao informativni i mozaican
program 69 radijskih postaja, 143 tiskana medija te 26 televizijskih programa. Popis
medijskih objava analiziran je iz baze agencije Briefing media,® a na temelju tri klju¢na
pojma — kulturna bastina,* tradicijska kultura, folklor.® Sukladno tome, apstrahirane su
objave nacionalnih i lokalnih medija dostupnih u bazi agencije od 1. sije¢nja 2022. do
31. prosinca 2022. Osim utvrdivanja koli¢ine, novinske su objave karakterizirane kao
pozitivne ili negativne (ovisno o kontekstu teme objavljivanja), kao glavna ili sporedna
tema novinske objave te kao izdvojena tema u novinskom broju ili radijskoj i televizijskoj

3 Briefing mediji d. 0. 0. i Briefing analize d. o. o. dio su grupe MCA , vodede tvrtke u istrazivanjima
i medijskom savjetovanju u jugoisto¢noj Europi. MCA grupa dio je medunarodne grupe Newton
Media (URL: https://www.briefing-mediji.hr/).

4 Ovaj kljuéni pojam rezultirala je pojavom razli¢ito tematiziranih medijskih objava, a autor je
izdvojio i analizirao samo one koje se ticu materijalne i nematerijalne kulturne bastine.

5 Ovaj Kljuéni pojam obuhvacala je sve segmente folkloristike koje su uzete u obzir — obicaji,
vjerovanja, narodna knjizevnost, glazba, ples i likovni izraz (Capo Zmegaé 1998).
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emisiji. Nadalje, utvrdivalo se i kakva je vrsta objave u pitanju (obavjestajna ili najavna,
izviestajna, kriti¢ki osvrt, politicka). Uz to, utvrdeno je i koji od pra¢enih medija najvise

objavljuje o odabranim temama — kulturnoj bastini, tradicijskoj kulturi i folkloru.

I REZULTATI MEDIJSKE ANALIZE SADRZAJA

U nastavku se prikazuju rezultati istrazivanja.

Grafikon 1. Broj pra¢enih medija

Iz Grafikona 1. razvidna je koli¢ina pra¢enih medija. Sveukupno 238, od toga 69
radijskih postaja, 143 tiskana medija te 26 televizijskih programa.

Grafikon 2. Medijske objave u 2022.
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Ukupno je u 2022. godini objavljen 8331 medijski tekst poveziv s klju¢nim rije¢ima
kulturna bastina, tradicijska kultura i folklor, a iz Grafikona 2. vidljivo je da su o tim temama
najviSe objavljivali tiskani mediji (4520 objava), zatim televizije (1925 objava), a onda i

radijske postaje (1886 objava).

Grafikon 3. Omjer pozitivnih i negativnih medijskih objava

Iznimno je mali udio negativnih objava zabiljeZzen u medijskom eteru u 2022 godini.
Negativne objave uglavnom su se odnosile na politicke teme kojima kulturna bastina,
tradicijska kultura i folklor nisu bile u fokusu izvje$éivanja, ve¢ su samo spomenuti u

medijskoj objavi. Takvih je u tiskanim medijima bilo 33, u radijskim programima 12, a u

televizijskim 18.

Grafikon 4. Vrsta medijske objave
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Sto se vrsta medijskih objava ti¢e, razvidno je da su mediji dominatno najavljivali li
izvieScivali s dogadaja povezanih s kulturnom bastinom, tradicijskom kulturom i folklorom,

dok kritickih osvrta nije bilo, a 13 objava je te dogadaje stavljalo u politi¢ki kontekst.

Grafikon 5. Vrsnih pet radijskih postaja po kolicini objava o kulturnoj bastini,
tradicijskoj kulturi i folkloru

U radijskom eteru, najviSe objava povezanih s kulturnom bastinom, tradicijskom
kulturom i folklorom biljezi se na Prvom programu Hrvatskoga radija (414 objava), a
zatim na lokalnim razinama — City radio i Radio Sljeme (91 objava), Hrvatski radio — radio
Otocac (83 objave) te Hrvatski radio — radio Dubrovnik (70 objava).

Grafikon 6. Vrsnih pet tiskanih medija po kolicini objava o kulturnoj bastini,
tradicijskoj kulturi i folkloru
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U tiskanim medijima, Novi list je najviSe objavljivao (412 objava), a slijede ga Glas
Istre (389), zatim Glas Slavonije (348), Vecernji list (345) te Slobodna Dalmacija (286).

Grafikon 7. Vr$nih pet televizijskih kanala po koli¢ini objava o kulturnoj
bastinitradicijskoj kulturi i folkloru

U televizijskim programima najviSe objava o kulturnoj bastini, tradicijskoj kulturi i
folkloru izvjestavao je Prvi program Hrvatske radiotelevizije (459 objava), zatim Cetvrti
program Hrvatske radiotelevizije (351 objava), N1 televizija (138 objava), TV Dalmacija
(104 objave) te TV Jadran (100 objava).

Ni jedna od analiziranih objava u kojima su kulturna bastina, tradicijska kultura i
folklor glavna tema nije se nasla na naslovnicama tiskanih medija, dok se u najavama
televizijskih i radijskih emisija izdvojila svega 12 puta, i to na Prvom programu Hrvatske
televizije, Prvom programu Hrvatskoga radija, Cetvrtom programu Hrvatske televizije,
Radio Sljiemenu, City Radiju, Hrvatskom radiju — radio Otoc¢cu i TV Jadranu.
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ZAKLJUCAK

Dobiveni rezultati istraZivanja uspjeli su odgovoriti na postavljena istraZivacka
pitanjaihipoteze. Uzimlju¢i u obzir hipotezu H1: lzvieS¢ivanje o kulturnoj bastini, tradicijskoj
kulturi i folkloru uglavnom je informativnoga karaktera — istrazivanje je pokazalo da mediji
uglavnom obavjescuju i izvie§¢uju o dogadajima vezanim uz bastinu, tradicijsku kulturu
i folklor (ukupno 225 objava takve vrste) te u analiziranim medijskim objavama koje su
u potpunosti tematizirale zadane klju¢ne rije¢i, objava u politickom kontekstu je bilo 13,
a kritiCki su osvrti u potpunosti izostali. Time se prva hipoteza potvrduje. Nastavno na
hipotezu H2: Tiskani mediji izvieS¢uju ucestalije o kulturnoj bastini, tradicijskoj kulturi i
folkloru u odnosu na televiziju i radio — rezultati istrazivanja ukazuju kako su tiskani mediji
dvostruko viSe izvjeS¢ivali u odnosu na televizijske i radijske programe, te se time i
druga hipoteza potvrduje. Posliednja hipoteza H3: Kulturna bastina, tradicijska kultura i
folklor u medijima uglavhom ne zauzimaju naslovnice tiskanih medija niti se izdvajaju u
najavama televizijskih i radijskih emisija — takoder se moze potvrditi s obzirom na to da je
u analiziranim objavama svega 12 puta tema izdvojena u najavama emisija.

U skladu s iznesenim, jasno je da tradicionalni mediji izvie§¢uju o kulturnoj bastini,
tradicijskoj kulturi i folkloru, medutim, teme ne zauzimaju istaknut medijski prostor
(naslovnice i najave), a o tim temama izvje$éuje se informativno, nimalo kriti¢ki niti na neki
drugi sveobuhvatniji na¢in. Nadalje, vidljivo je da su tiskani mediji vi§e zainteresirani za te
teme, dok su one manije prisutne u radijskom i televizijskom eteru. Takvi rezultati upucuju
na nuznost boljega razumijevanja tradicionalnih medija i njihovih programskih potreba,
kako bi se mogla adekvatnije pripremiti strategija odnosa s medijima svih organizacija
koje se bave kulturnom bastinom, tradicijskom kulturom i folklorom, a kojima je u interesu
da o tome tradicionalni mediji izvie$¢uju cescée, intenzivnije i iz viSe razli¢itin perspektiva, a
ne samo informativne. Rezultati otvaraju i prostor za razmisljanje o mogucim nacionalnim
smjernicama za medijsko izvjescivanje o ovoj vrsti umjetnickoga sadrzaja, koja je od
iznimne vaznosti u procesu o¢uvanja kulturnih identiteta, edukacije medijske publike, ali
i predstavljanja i populariziranja bastine, tradicijske kulture i folklora.
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Is there a Place for Cultural Heritage, Traditional Culture and Folklore
in Croatian Traditional Media?

Kresimir Dabo

Taking into account the changes in digital communication, as well as media
reporting, and the fact that culture has never occupied a significant position in the media
space, the question arises as to how, in such circumstances, media workers report on
traditional culture, heritage and folklore, which had difficulties to reach the media space
before. This paper analyzes the announcements of traditional media during 2022 with
the aim of clarifying how traditional media report on the mentioned topics. The results
showed that the media is interested in heritage topics, but the attention it receives is
limited, and the coverage is mostly positive. The paper enables a clearer understanding
of the media treatment of selected topics and opens up space for research into the
possibility of creating greater media visibility of heritage.
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